La adquirencia sera una oferta dg valor de labanca

Finanzas. Bancos optan
porarmarsusredesde
POS. Detrasdel interés
estarialaoportunidad de
hacernegociosconlos
comerciosysus clientes.

Un nuevo movimiento co-
mercial se ha generadoenel
negociodeadquirencia [em-
presas encargadas de afiliar
a los comercios para que
acepten pagoscon tarjetas].

Luegodel findela exclu-
sividad que, hastael 2019
tenia cada adquirente con
una firma global de tarjeta,
que fue promovido por el

Indecopi, ahora los bancos
entran al negocio, algunos
consussubsidiarias, y otros,
pidiendolicencias alas mar-
cas de tarjetas como Visa y
Mastercard.

Recientemente, el Hol-
ding IFS adquirié el 50%
del accionariado deizipay
a Scotiabank, que sumadoa
laparticipaciénque poseede
laempresaa través de Inter-
bank se hizodel 100%.

El objetivo detras de la
compra, segun Luis Felipe
Castellanos, CEO deIFS, es
complementar la oferta de
izipay con ciertos servicios
bancarios de Interbank.

Por su parte, el BBVA
cuenta con licencias de las
marcas de tarjetas para ser
adquirente. Se sabe que el
bancoya ofrecelos termina-
lesde pago (POS) a algunos
de sus clientesy procesa las
transacciones.

Por el lado del B%l
banco prefiere no hali&r'del
tema, pero Credj

vésde su ‘co venture
capital fu l&ﬁcipa enel

accionar; de Culqgi, que
opera adquirente.
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Para Marco Ortiz, profesor
de la Universidad del Paci-
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SO
fico, los ‘driv: ﬁetxés del
negocion son atracti-
VoS, sin 'q(ge podrian gene-
rart erraenlabanca.
elosfactoresdestaca

ortunidad de conocer

ujode cajadelosclientes
paraofrecerles productos fi-
nancieros, ampliarlared de
POS para que seamas fécil
colocar tarjetas, ampliar su
portafoliode pymesylosne-
gocios con ellos, ademas de
ofrecer ofertasalosclientes
deloscomercios afiliados.

Ynomenos importante,
resalta, esla posibilidad de
acceder aliquidez con las
transacciones.
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Oportunidades de la adquierenciaaumentarian la competencia.



