
"No hay nuevos proyectos mineros", alertó el presidente delBOLJulio Velarde, en la presentación del reporte de inflación marzo 2023. 
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Elviemes 24de marzo, elpre-
sidente del Banco Central de 
Reserva del Perú (BCR), Ju-
lioVelarde, indicó que laeco-
nornía nacional podría tener 
una recuperación ene! se-
gundo trimestre y estimó un 
crecimiento de 3% para ese 
período. 

Yes que, durante lapresen-
tación del último reporte de 
inflación, Velarde consideró 
quehayprobabilidades de que 
el fenómeno de ElNiño coste-
roseademagnitudmoderada 
o débil. 

¿Se podría hablar de una  

recuperación económica? 
EduardoJiménez,jefedelSis-
tema de Información de Ma-
croconsult, señaló que el di-
namismo delcrechniento des-
acelerado que venía teniendo 
el país debería normalizarse 
para el segundo trimestre, 
luego de quelos tresprimeros 
meses del año se complicaran 
porlas protestas sociales ylos 
impactos de las lluvias. Esto 
siempre considerando que se 
afronte conuna"relativarapi-
dez"ElNiño costero. 

Víctor Fuentes, economis-
ta jefe del Instituto Peruano 
de Economía (IPE), estimó 
un crecimiento de 2,2% entre 
abril yjunio. 

EN RETROSPECTIVA 

—Debido al impacto de las 
protestas, la producción 
nacional presentó una ras-
minuciónde 1,12%enene-
ro de este año. 

Según el INEJ, se obser-
vó el desempeño adverso 
de la minería, la construc-
ción y el transporte. 

Los factores para este hn-
pulso del producto bruto in-
terno (PBI) en los siguientes 
tres meses están relacionados 
ala minería, apuntaron am-
bos expertas. 

Uno de ellos es un escena-
rio internacional favorable, 
conunprecio delcobre-prin-
cipalproducto que exporta el 
Perú-por encima delosUS$4 
la libra, explicó Jiménez, así 
como la operación de la mina 
Quefiaveco, que favorecerá a 
las exportaciones peruanas. 

Otro aspecto que se consi-
dera es el efecto ',asede simi-
larperíodoene12021,precisó 
Fuentes. "Varias de las minas 
grandes el año pasado empe- 

zaron atener problemas ha-
cia finales defebreroymarzo. 
Entonces, el gran 'driver' del 
segundo trimestre va a seria 
recuperación del sector pri-
mario, principalmente de la 
minería", dijo. 

Carlos Casas, profesor 
principal de Economía de 
la Universidad del Pacífico 
(UP),señalóqueelcrecimien-
to ene! segundo trimestre se 
debería a una recuperación 
de la actividad económica, 
dado que ya no habría los fac-
tores que se dieron en el pri-
mer trimestre, aunque preci-
só que el efecto de estos ries-
gos aúnes una incógnita por 
resolver entre abrilyjunio. 

No obstante, consideró 
que el crecimiento proyecta-
do por el BCR no sería soste-
nido a lo largo del año 

"Sí puede haber alguna 
mejora [en el segundo tri-
mestre], pero el panorama 
paraelañono es muybueno", 
observó. 

Según los especialistas, la 
tasaidealdecrecimientopara 
elPerú osciLa entre 4%y 6%. 
Sin embargo, ese porcenta-
je está lejos de ser alcanzado 
debido a los temas políticos, 
indicó Jiménez. 

Casas coincidió en que el 
factor político genera un am-
bienteadverso,dondeseafec-
ta básicamente la inversión. 
Añadió que a ello se suma el 
factor clima, que afectala eco-
nomía. 

Fuentes apuntó que exis-
ten espacio y condiciones pa-
ra ser aprovechadas yque la 
economía se eleve entre 4% 
y 5%, pero resaltó que más 
importante es que haya un 
crecimiento sostenido y es-
table. 

El proceso de adquisición se 
inició en setiembre del 2021. 

Gloria adquiere 
el control de 
Soprole tras 
cerrar compra 

Através de un hecho de 
importancia publicado ayer 
en la Superintendencia del 
Mercado de Valores, Leche 
Gloria S.A. informó que 
Gloria Foods-JORB SA ad-
quirió de manera directa e 
indirecta el 1009'ode las ac-
ciones de Inversiones Dairy 
Enterprises S.A., empresa 
que tenía el 99,887% de las 
acciones de SoproleenChile. 

"Para Gloria Foods es 
una muy buena noticia 
concretar la compra de So-
prole. Se trata de una gran 
compañíay marca chilena, 
con una historia exitosa en 
el país, y muy querida por 
sus clientes y consumido-
res. A partir de hoy, tra-
bajaremos junto al direc-
torio, su equipo ejecutivo 
y colaboradores para dar 
continuidad alplan estraté-
gico", expresó Claudio Ro-
dríguez, director ejecutivo 
de Gloria Foods. 

Como parte del proceso 
de cierre, Gloria Foods rea-
lizó la renovación parcial 
de sudirectario,mantenien-
do enla presidencia a Hugo 
Covarrubias.lainstanciase-
rá conformada además por 
Claudio Rodríguez, Susana 
Jiménez, Ignacio Benito y 
JuanIgnacioIanglois,todos 
como directores titulares. 

En tanto, como directo-
res suplentes fueron nom-
brados Fernando Devoto, 
Felipe Larraín, Philippa 
Cooper,JoaquínRodríguez 
yNicolásMaturana. 

Sector minero e impacto del 
clima serán claves en el PBI 
Factores.  Escenario favorable para el Perú se daría con precio del cobre por encima de 
US$4 la libra Además, sería necesario aduar con "relativa rapidez" ante El Niño costero. 

Ignacio Giménez asume la gerencia general de Prensa del GEC 

El ejecutivo iniciará 
sus funciones elide 
abril, en reemplazo de 
Luis Miró Quesada. 

— El Grupo El Comercio 
(GEC) anunció que ayer se 
concretó la contratación de 
Ignacio GiménezZapiolaco-
moelnuevo gerente general 
de Prensa. 

La decisión fue tomada 
por el directorio el pasado 
15 de marzo y estaba sujeta 
a la condidónde la firma del 
contrato respectivo. 

Con ello, Giménez Zapio- 

la asumirá sus funciones a 
partir dell de abril, en reem-
plazo de Luis Miró Quesada 
Villarán, miembro del direc-
torio que se encontraba a car-
go del Comité de Transición 
para dicha área de negocio. 

Durante este período de 
transición se logró avanzar 
en laredefinición de laestra-
tegia de transformación de 
prensa, poniendo el foco en 
la parte digital para atraer 
audiencias comprometidas, 
la redefinición del portafolio 
de marcas y nuevas fuentes 
de ingresos. 

Ahora, con la incorpora-
ción de Giménez Zapiola se  

busca seguiravanzando en el 
proceso de transformación 
digital e innovación, con mi-
ras a alcanzarlos objetivos de 
la unidad de negocio paralos 
próximos años. 

-Trayectoria-
GitnénezZapiolaestudióAd-
ministrad& de Empresas en 

ESPECIALIZACIÓN 

Giménez tiene tres arios 
de experiencia en el desa-
rrollo de plataformas y es-
trategias de big data rela-
cionado a marketing B2C.  

la Universidad Estatalde Co-
lumbus (Estados Unidos) y 
cuentaconunMBAdelamis-
ma institución educativa. 

En cuanto a su experien-
cdaprofesional, se ha desem-
peñado como director en las 
áreas de marketing y comer-
cial en diversas empresas de 
ArgentinayEstados Unidos, 
relacionadas a medios de 
comunicación y el sector fi-
nanciero. 

De hecho, antes de asu-
mir esta nueva faceta labo-
ral, fue presidente y CEO de 
Bimo, una billetera digital, y 
directorcomercialdel diario 
"Clarín" de Argentina. Fue CEO de Bimo, una billetera digital, y labonSen eldiatio "Clarín". 
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