
DIFUSIÓN 

Dinamismo. Pandemia nevó a más familias a vivir en Punta Herrriosa, impulsando nuevos proyectos. 
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<i> NEGOCIOS 

PROYECTO DE URRANIKA 

Clínica, coworking y más oferta retail 
tendría boulevard en Punta Hermosa 
Proyecto ya se ha presen-
tado en un primer boceto a 
la municipalidad y 
contaría con el visto bueno 
de los vecinos. Urbánika 
también alista nuevos 
proyectos de vivienda. 

VANESSA OCHOA FATTORINI 
vanessaochoa@diariogestIon.com.pe  

Punta Hermosa tomó mayor 
relevancia enlos últimos dos 
años, considerandoque ade-
más de las familias que ya vi-
vían durante todo el año en el 
balneario, otras motivadas 
por la pandemia y el trabajo 
remototomaronestapartede 
Lima como su residencia fija. 
Ante ello, la zona logró mayor 
dinamismo, impulsando el 
aprovechamiento del poten-
cial para nuevos desarrollos 
inmobiliarios. 

Uno de ellos es el que pro-
pone Urbánika -empresa de-
dicada al diseño, construc-
ción, comercialización, desa-
nolloygestióndeproyectos-, 
que consiste enunboulevard, 
en el que buscan replicar el 
modelo de Larcomar en tér-
mino de dimensiones, y que 
contaría no solo con mayor 
oferta comercial de la que hoy 

OTROS, DIGO 

Viviendas. Eric Golcochea 
indicó que han invertido en 
cinco lotes para desarrollar 
viviendas frente al mar de 
Punta Hermosa y terminar 
de consolidar el balneario. 
"Estamos desarrollando un 
edificio de 12 departamen- 

tos y ya se inició la venta, 
que se ralentizó cuando em-
pezó el tema político, pero Va 
se ha reactivado y estamos 
por iniciar la construcción. 
Además, tenemos proyectos 
de vivienda de alto valor, 
dijo el ejecutivo. 

ya tienen dentro del strip cen-
ter Punta del Sur (que forma-
rá parte de este proyecto in-
tegral), sino también una clí-
nica, espacios de entreteni-
miento, e incluso ven la op-
ción de instalar un edificio 
coworking. 

"Punta Hermosa ha toma-
do relevanciay queremos que 
sea un balneario de clase  

PRECISIONES 

Espacios. Nuevas marcas 
esperan ingresar a Punta 
del Sur, pero aún no tienen 
espacio, por lo que esperan 
que el proyecto de bou-
levard les permita crecer 
hacia un centro comercial. 

Oferta. Punta del Sur cuen-
ta con marcas como luicy 
Lucy, Crem dela crem, Pun-
ta Gourmet, entre otras. 

Terrenos. En Lima, el precio 
promedio de metro cuadra-
do para vivienda se ubica 
en 5/1,800, un monto simi-
lar al de Punta Hermosa. 

mundial. Elproyecto que he-
mos desarrollado lo vamos a 
presentar a las autoridades 
pertinentes", señala Eric Goi-
cochea, gerente general de 
Urbánika. 

"No hemos proyectado aún 
oferta hotelera, pero de for-
ma integral es una alternati-
va que plantearíamos", dice 
el ejecutivo. 

Etapas 
Eric Goicochea refiere que ya 
se ha presentado un primer 
bosquejo delproyecto ante la 
municipalidad del distrito; y 
previo a ello se ha presentado 
a la comunidad de Punta Her-
mosa y han tenido el visto 
bueno de ellos, dice. 

"Teniendo en cuenta que el 
proyecto pasará por etapas, 
como estudios complementa-
rios, creo que es muy proba-
ble que lo vea la siguiente ges-
tión que llegue al municipio', 
comenta. 

Su proyección es que todo 
el proyecto pueda desarro-
llarse en unas cuatro o cinco 
etapas. 

Cabe mencionar que Urbá-
nika ya cuenta con el strip 
center Punta del Sur, además 
de proyectos de vivienda en 
Lima (Miraflores) y casas de 
playa en el sur. 

Asimismo, está desarro-
llando un proyecto en Caja-
marca, dentro de seis hectá-

- reas en la zona de Baños del 
Inca, que implica tener 30 lo-
tes de 1,000 metros cuadra-
dos, además de áreas sociales, 
considerandounacaballeriza 
para caballos de paso. 

OPORTUNIDAD 

Foodtech toman atractivo en 
ecosistema de startu.ps peruanas • 

1 DAGIANA PEES 	 adversidad por sus cualida- añadequenosefrenaelinterés 
dagiana peves@chanogestion com pe 	desvinculadasala tecnología por levantar fondos de inver- 
La inestabilidad que afronta y la rápida expansión regio- sión en relación al 2021 "por- 
el país repercute negativa- nal, explica Luis Narro, Ven- quelosmodelosdenegocioson 
mente en muchos negocios. ture Partner del fondo de in- cada vez más exportables". 
Pero el ecosistema de star- versión Alaya Capital. 	Y uno de los sectores que 
tups peruanas logra mante- 	Norberto Hosaka, director muestra un importante po- 

li ner su dinamismo frente a la de Emprende UP, coincide y tencial es el de las foodtech. 

Luis Narro resalta que en di-
cho rubro hay muchas opor-
tunidades porque "somos un 
país gastronómicoyyasehan 
probado modelos que parten 
enPerúyfuncionanmuybien 
en México, Colombia oChile" 

"Vemos impulso de las 
foodtech, tienenbuen capital 
que han agarrado el año pa-
sado y es probable que esta 
vez pase lo mismo", indica. 

Durante el año pasado el 
59%delainversiónenstartups 
estuvo destinada a edtech. 

Inversión 
Luis Nano señaló que, a mayo 
del 2022 el ecosistema ya le-
vantó capital por casiUS$ 13 
millones. Y, según el reporte 
de la Asociación Peruana de 
Capital Semilla yEmprende-
dor (Pecap), al cierre del pri-
mer semestre del 2021 se lo-
gró levantar US$ 18 millones. 

¿Se igualará esa cifra este 
año? Considera que sí, ya que 
"hay varias transacciones en 
caminoqueseconcretaránen-
tre junioyjulio", dice Narro. Continúa interés de inversión. 
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