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EL 90% DE LAS VENTAS AL PAIS ASIATICO SON MINERALES

Expertos coinciden

en la necesidad

de diversificar
exportaciones a China

Mas alld del cobre, el
hierroylaharina de
pescado, el Pertile vende
pocosotros productos asu
principal socio comercial.
Unaoportunidad clave es
laapertura de nuevos
mercados en China.

PAOLO BENZA
paolo.benza@diariogestion.com.pe
“Rezo y prendo velitas todos
losdfas paraquelaeconomia
de Chinanosecaiga”, dijoha-
ce 12 afios el exministro de
Economia, LuisMiguel Casti-
lla. Desde entonces, lafrase se
hahechocadavezmads palpa-
ble. El gigante asidtico hoyre-
cibe un tercio de las exporta-
cionesdel Peri, médsdel doble
(en monto) que Estados Uni-
dos. Eso nos hace especial-
mentevulnerablesalosvaive-
nesdesueconomia. y

“Comocualquiereconomia
pequefaintegradaal mundo,
nos afecta. Chinaesel princi-
pal comprador de metales.
Cuando su economia estuvo
cerrada, se deterioraron sus
expectativasdecrecimientoy
ello afecté los precios de los
commodities mineros. Y eso,
por supuesto, afectaala eco-
nomia peruana”, dice Edgar
Véasquez, exministro de Co-
mercio Exteriorydirector del
Centro de Investigacién de
Adex.

Recientemente, China le-

~» vantd su politica de ‘cero co-

vid’ y empezé una lenta
reapertura. Estohagenerado
que el FMI eleve sus perspec-
tivas de crecimiento para el
paisde 4.4%a5.2%en enero
y, seglin Vasquez, se harefle-
Jjado también enla cotizacién
del cobre. “Todavianollegaa
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Minerales. El cobre y el hierro componen la gran mayoria de las

exportaciones peruanas a China.
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Millones de délares en
“minerales de cobre y sus
concentrados” llegaron del
Pert a China en el 2022,
mas de la mitad del total de
exportaciones a ese pais.

sus picosdel afio pasado, pero
latendenciaesal alza”, dice.

Puromineral
Siunoobservaeldesagregado
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delas exportaciones perua-
nas (ver gréafico), encuentra
el problema: casitodolo que
seexportaaChinaesmineral.
Principalmente cobre y hie-
rro. Pordetrds, lejos, viene la
harinade pescado. Lasexpor-
tacionesnotradicionales, res-
pectoaltotal, son marginales.

Distinto es el caso con
EE.UU., pais al que le vende-
mos mas productos no tradi-
cionales que tradicionales.
“Chinanosoloeselprimerso-
ciocomercial del Pery, sinode
otros paises de América Lati-
na. Esunproceso global. Elte-
ma que preocupa es que fun-
damentalmenteesde produc-
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Produ&os dés—tacables con EE.UU.

- 20,791,731,751
[ Tradicionales | 20,086,942197 |
| Notradicionates | 704,789,554 |

8,602,009,795
Tradiclonales |  2.963.015142 |
| Notradicionales | 5.638,994.653 |
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tos primarios”, dice Alan Fair-
lie, profesor del Departamen-
tode Economiadela PUCP.
“El granreto con Chinaes
la diversificacién. Tenemos
quediversificarlacanastaex-
portadora. En cambio, con
EE.UU. el reto es captar mas
mercado. Porahoranosomos
niel 1%deloqueimportandel
mundo”, dice Vasquez.
Oscar Malca, profesor del
Departamento de Marketing
yNegociosInternacionalesde
la Universidad del Pacifico,
anotaotro puntoimportante:
buena parte del mineral que
seexportaa Chinalo produ-
census propias empresas en

el Pert, como ShougangoLas
Bambas.

Masempleo

Véasquez destaca que el em-
pleo asociado a las exporta-
cionesaEE.UU. es casiel do-
ble que el de las ventas a Chi-
na.Estoporquelacanastaha-
ciael paisnorteamericanoes-
taconcentradaenelnotradi-
cional. ;Cémo diversificar,
entonces, los productos que
colocamosenlaprincipal eco-
nomiadeAsia?

Malcay Vasquez coinciden
enquehayun problemaesde
entendimiento cultural.
“:Qué.sucede con China y
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Asia, engeneral? Noescultu-
raoccidental. Ladistanciaes
mayor. Los usosy costumbres
nosereplican. Silasempresas
quierenvenderenunpais, tie-
nenqueentenderconmejores
capacidades gerenciales las
reglas de juego de esos nego-
cios”, dice aquel.
Otranecesidad —dice Vés-
quez—esladefacilitarlaaper-
turademercadosatravésdelas
OCEX en Shanghaiy Beijing.
“En China, 10 ciudades tienen
mésde 137 millones de habi-
tantes. ;Quétenemosquehacer
para vender arandanos, qui-
nua, etc.? Segmentar esas ciu-
dades”, concluye Malca.




