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EL ABC DE LA ECONOMIA

3 CARLOS PARODI // Economista

ECONOMIA: LOS PRINCIPIOS

BASICOS OTRA VEZ

“La economia no es una creencia ni un acto de fe; por eso
los fanatismos no funcionan. La economia es una ciencia”.

continuacion, pre-
sento algunos (no
todos) principios

basicos de economia que
pueden servir de orienta-
cién paraquienestienenla
responsabilidad de tomar
decisiones, especialmente
ahora que la coyuntura
econémica y politica es
complicada.

Primero, los seres hu-
manos respondemos a in-
centivos o motivaciones.
Todos hacemos lo que ha-
cemos por alguna razon.
La motivacién puede ser
monetaria o no moneta-
ria. Si ser solidarios nos
hace sentir bien, entonces
esa sensacion es la moti-
vacién. Como eso depende
de cada uno, habra per-

sonas mas solidarias que
otras. Primer elemento:
que cada responsable de
tomar decisiones tenga
claro cual es su motiva-
cién. En el caso de un po-
litico con algun poder, ;es
ayudar a los demas o ver
su propio interés?

Segundo, nada es gra-
tis. Todo cuesta y alguien
paga. Cuando se presenta
una propuesta econémica
o de cualquier tipo, siem-
pre hay que preguntarnos
quién paga. Los recursos
son escasos y ninguin go-
bierno tiene dinero in-
finito. Cada propuesta,
entonces, debe tener un
financiamiento.

Tercero, cualquier ac-
cion tiene un costo de

oportunidad, definido
como el costo de la me-
jor alternativa dejada de
lado. Si el dinero se desvia
a corrupcion, el costo de
oportunidad se mide por
lo que estamos dejando de
hacer y, por ende, perder
por no usarlo, por ejem-
plo, construyendo hospi-
tales. No basta con decir
que todo es para el pue-
blo, como quiera que sea
definido. Hay que priori-
zar y explicar qué se hara
primero y por qué y qué
se hara luego. Eso genera
predictibilidad. Pregunta:
(cuadnto se habria podido
hacer en educacién y sa-
lud de no haberse usado
mas de siete mil millones
de délares en la refineria

de Talara?

Cuarto, hay que desa-
rrollar la capacidad de lo
que se ve y lo que no se ve.
En los afios 80 nos vendie-
ron la idea del control de
precios. Lo que se ve es que
ibamos a pagar menos
por cada bien y/o servicio
esencial. Lo que no se vio
fue que aun precio contro-
lado no habria incentivos
para producir. Como todo
cuesta, si se obliga a ven-
der a un precio determi-
nado, que en apariencia
sea justo (con la dificultad
enorme de definir qué
se entiende por justo), lo
mas probable es que ese
producto desaparezca de
los mercados. Es historia
vieja.

Quinto, siempre ba-
sar las afirmaciones que
hagamos en evidencia
empirica. De lo contrario,
son solo una opinién. Los
datos son claves para dise-
nar programas de politica
publica. En estos dias, ante
la frustracién de muchos,
abundan en redes sociales
las opiniones sin ninguin
respaldo en informacién.
No esta mal que sea asi,
pero entonces que se diga
que es una opinién, pero
no un hecho.

Sexto, ver los efectos in-
mediatos y posteriores de
cualquier politica. No ver es-
tos ultimos es muy dafiino.

Séptimo, nadie cuida
lo que no es suyo. Esto
significa que es mas facil

decir qué deben hacer los
demas o qué deberia ha-
cerse con el dinero que
no es nuestro. Primero,
preguntarnos a nosotros
mismos: si fuera nuestro
dinero, ;qué hariamos?

Porultimo, hay que dis-
tinguir lo que es de lo que
deberia ser. Positivo ver-
sus normativo. En lo que
es no hay discusién, pues
se trata de un hecho, mas
alla de que nos guste o no.
Lo normativo es nuestra
opinién sobre el hecho,
que siempre debe estar ba-
sada en evidencia empiri-
ca. La economia no es una
creencia ni un acto de fe;
por eso los fanatismos no
funcionan. La economia
es una ciencia.




