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Por Manuela Zurita

EDUCACION
FOR EXPORI

LA DIGITALIZACION DE LA ENSENANZA Y EL APRENDIZAJE
ANIMA A LAS EMPRESAS EDUCATIVAS PERUANAS —SOBRE
TODO DE NIVEL SUPERIOR— A EXPLORAR NUEVOS MERCADOS
Y DESARROLLAR ESTRATEGIAS DE EXPANSION (E INVERSION)
FUERA DEL PAIS.

lauge fenomenal de la ensefian-

za virtual durante y después de

la pandemia ha dinamizado al

negocio educativo a nivel ‘glo-

cal’ (global y localmente) y estd
dando pie a que las instituciones pri-
vadas peruanas miren mas alld de las
fronteras, generen prestigiosas alian-
Zas y empiecen a pensar en invertir en
campus en el exterior.

Hasta ahora, en Per, la cadena In-
nova Schools, del Grupo Intercorp, y
la red de instituciones educativas del
Grupo Laureate Education son dos de
las instituciones que mds han avanzado
en su internacionalizacion. La primera,
fundada por el empresario Jorge Izus-
qui, comenzo a operar como Colegios

Peruanos S. A. en 2005 y, actualmente,
posee mas de 63 colegios en Pert —39
en Lima y 24 en provincias—, a los que
asisten mas de 56 mil estudiantes, segin
reportd a sus inversionistas. En 2018, la
firma aterrizo en México, donde cuenta
con 9 colegios (con ensefianza preesco-
lar, primaria, secundaria y bachillera-
to) y proyecta inaugurar hasta 50 hacia
2030 (asi lo afirma en su pagina web).
En 2020, asimismo, llegaron a Colom-
bia, donde gestionan tres colegios; y
este ano, abrieron las matriculas en dos
sedes en Quito, Ecuador. En el pais veci-
no, la red busca fundar hasta 30 colegios
para 2032, asegura en su web. La meta
es mas ambiciosa: quieren “pronto” es-
tar en toda América Latina.




