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PERSPECTIVAS

Comercio interno se desacelera
y no hay luces de recuperacion

—El Ministerio de la Pro-
duccidn reveld que la acti-
vidad mostré un creci-
miento de 1.4% en agosto
y mantuvo una tendencia
negativa desde el 2013 an-
te lamenor demanda.
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Elatin débil avance delaeco-
nomia es sostenido basica-
mente por dos motores; elre-
puntede la producciénmine-
ra y el todavia importante
consume de las familias pe-
ruanas, peroeste dltimo corre
elriesgode enfriarse atin mas
en los praximos meses.

Un reporte del Ministerio
dela Produccion muestraque
el comercio interno (que ex-
cluye lasventasde autos y al
pormayor) registréuncreci-
mientointeranualde 1.4%en
agosto, con lo que mantiene
unatendencia negativadesde
mayodel 2013,

“Laventade aparatos, mue-
bles yequiposde equipamien-
tocaydenagosto, trasla fuer-
te campanacomercial deven-
ta de muebles registrada el
mes previo. La venta en tien-
das por departamento cayé
debido a la baja demandalo-
cal por prendas de vestiry cal-
zado”, explicd el informe del
ministerio.
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cRECIO el sector comercio
entreeneroyagostodeeste
aiio, menor al ritmode 6% de
afios anteriores.
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Parael Director Ejecutivodel
Instituto de Economiay Desa-
rrollo Empresarial delaCima-
radeComerciodeLima (CCL)
CésarPenaranda, estatenden-
ciacontinuaria hasta el prdoi-
mo afio e incluso se podria
agravarante riesgosinternos,

El dinamismo de la activi-
dad comercial, unadelas prin-
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cipales fuentes deempleodel
paistantoenel ladoformal co-
moinformal, estardsujetaala
intensidad del fenémenodeEl
Nifio y al ruido politico que
acarrealacampanaelectoral.
“El consumo privado crece
enesremnrnentopemaunri‘r-
modecrecientedesdeel 2013y
latendenciaesaestancarse a
ese nivel, con el riesgo de em-
peorardependiendode laseve-
ridad del fenémeno de EINifio
ydelruido politico”, comento.
ElBanco Centralde Reserva
(BCR) prevé ensultimoRe-
portedelnflacidnqueel sector
comerciocrecerd 3.8%estey
el préximoafio, detalmanera
que atin serduno de los soste-
nesdel crecimiento econdmi-
cojuntocon losservicios.
Sinembargo, el economis-
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tadel gremioempresarial ad-
vierte que el menor creci-
mientodelaeconomia (sees-
pera menos de 3% para este
ano) generaque haya menos
oportunidades de empleo y
por tanto, un mener nivel de
consumoentre las familias,
“Hayempresasqueestdnre-
duciendoempleo. La pobreza
ose haestancado oestd subien-
do. La cosa no viene bien, la
economfase haestancadoal-
rededor de 2.5% y para dar
oportunidad de empleo a los
queseincorporaron al merca-
dotienesque crecerentre 3.5%
y4%", explicd Pefiaranda.
Atodo esto se suma que la
confianzadel consumidor, cla-
ve paradinamizarel comercio,
seencuentraensunivel masba-
joenlostiltimosafios.

Comercio al
por menor
mantiene
atractivo

El dltimo informe de de-
mograffaempresarial del
Instituto Nacional de Es-
radistica e Informadrica
(INEI) muestra que més
empresasvinculadasal
comercioal por menor en-
tranal mercado de las que
salen, aunque es ¢l sector
con mayor movilidad.

Enelsegundo trimestre
delafio ingresaron 20,506
empresas aestesectory
otras 7,642 fueron dadas
debaja,loque reflejé un
mejor desempefio frente
altrimestre anterior.

“En elsegundo trimes-
trede 2015, la actividad
econdmicaconmayor
concentracién dealtas de
empresas fue el comercio
al por menor (30.1%), lesi-
guen servicios prestados
aempresas (13.9%), otros
servicios (actividades fi-
nancieras, inmobiliarias,
peluquerias, actividades
médicas, etc.) coniz.4%",
detalla el informe.

Entanto, el mayor mi-
mero de empresas que ini-
ciaronsus actividadesen
Lima Metropolitana tam-
biénse concentraronenla
actividad de comercioal
pormenor que registrael
30.4% deltotal.




