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ENFOQUE

cCual es el objetivo de la empresa?

-,

ROBY ARBE SALDANA, MBA
ECONOMISTA-CATEDRATICO

STA PREGUNTAES
controversial y las
respuestas siempre

son variadas, desde
generar ganancia, ayudar
a la sociedad, preservar el
medioambiente, ayudaralos
trabajadores, entre otros. Se
puede generar ganancia de
1%, pero muy pocos inversio-
nistasloaceptarianenellargo
plazo porque un deposito ban-
cario le pagaria mas por sus
inversiones a un menorriesgo.
Asimismo, una empre-

sa que quiere preservar el
medioambiente, peronotiene
la suficiente caja para man-
tener su sistema de limpieza
de diéxido de azufre, termina
quebrando. Entonces ;jcudl es

el objetivo principaldela

empresa?, segtinla Teorfa
de la Firma Neoclasica,
es generar valor para el
accionista o dueno. Esta
afirmacién que puede
parecer muy general,
egoistay etérea tiene un
significado mas preciso:
generar valor significa
maximizar la rentabili-
dad del accionista o due-
fio sobre su costo de opor-
tunidad en el largo plazo
y estadebe ser sostenible
en el tiempo.

En economia, el costo
de oportunidad o costo
alternativo designa el
valor de la mejor opcién

no realizada. El término fue

acufiado por Friedrich von
Wieser en su Teoria de la Eco-
nomia Social, 1914. Serefiere
aaquello de lo que un agente
se priva o renuncia cuando

hace unaeleccién o tomauna
decision. El costo de oportuni-
dad es variado y depende de
cadainversionista, esta puede
ser desde tener su inversion
en algin banco de primer or-

den hastalarentabilidad
en algiin negocio que ya
tiene.

;Y dénde quedan la
responsabilidad social,
el medioambiente, los
trabajadores, etc.? Losde-
nominados stakeholders
desempefian un papelim-
portante en este objetivo:
estudios demuestranque
empresas que no aplican
responsabilidad social, no
cuidan el medioambiente
otratanmalasus emplea-
dos, entre otros factores,
terminan socavando la
rentabilidad en el corto
olargo plazo. Porello, en
la actualidad se hablade

crear valor en vez de maximi-

zarrentabilidad porque enfo-
caeincluyealos stakeholders.

Lacasuistica de estaaseve-
racién estallena de ejemplos.
Un caso cercano en el Perti es

Doe Run Peru, laempresa mi-
nera de LaOroya, la cual gene-
raba ganancia extraordinaria
previa a su cierre por la falta
de adecuacion al cuidado del
medioambiente. Segtin el Mi-
nisterio de Salud, el 99.8% de
los nifios de La Oroyaestaban
envenenados con plomo en
la sangre porque el comple-
jo metaltrgico emitfa 1,000
toneladas diarias de plomo,
arsénico, dioxido de azufre y
otros metales al ambiente, y
sin embargo, presentaba uti-
lidades extraordinarias sin
que el Estado no lograra que
se produzca ninguna reduc-
cion de estas emisiones toxi-
cas. En este caso, la funcion
del Estado es fundamental,
actia como regulador y su-
pervisor entre los agentes y
su actuacion eficiente debe
determinar el equilibrio en
el corto plazo.




