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Trece productos de exportacion
pueden aprovechar mas el APEC

Enel 2023, los envios pe-
ruanos alas economias
del APECsuperaronlos
US$44,000 millones, pero
el potencial pendiente por
aprovechares mayor. Un
proyectodela UP identifi-
camercadosdondealgu-
nos productos peruanos
tienen unaimportante ga-
rantia de éxito.
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AcasiUS$78,000 millonesas-
cendié elintercambio comer-
cial de Perii con las otras 20
economias miembros del Fo-
ro de Cooperacion Econémi-
cadeAsiaPacifico (APEC) du-
rante el 2023. En mayor medi-
da, el Pert se vio beneficiado
Con este grupo por sus expor-
taciones, que ascendieron a
los US$44,187 millones.
Sinembargo, luegode que
los envios anotaran creci-
mientos en masde 3%en los
ultimos dos anos, quedan to-
davia espacios importantes
por explotar paralos produc-
LOS peruanos.
Unproyectorealizadoporla
Universidad del Pacifico (UP),

compartido en exclusiva con
Gestion, identificé unaserie
deproductos peruanosqueya
se exportan, en laactualidad,
pero no llegan a economias
del APEC, pese a que lo de-
mandan significativamente.
El ejercicio identifica los mer-
cadosdondelosenviostienen
mayor garantiadeéxito.

En la metodologia se em-
pleé un indicador para eva-
luarla competitividad de los
productosqueseenvianyotro
para medir la fortalezade las
importacionesdecadaecono-
miamiembrodel APEC, entre
los anos 2019y 2023.

Los resultados de este es-
tudio revelaron que hay 13
productos peruanos que tie-
nen importantes oportuni-
dades comercialesen, al me-
nos, cuatro nuevos mercados
dentrodel APEC. Eneste gru-
poaparecen, por ejemplo, las
truchas y congelados, apun-
tando hacia Tailandia, Ja-
poén, Rusia y Vietnam. Otro
esel cloro, con Brunéi, Papiia
Nueva Guinea, Nueva Zelan-
dayFilipinas; y también esta
el jengibre (ki6n), con Bru-
néi, Japon, Malasia y Nueva
Zelanda.

El estudio de la UP tam-
bién hall6 cuatro productos
con altas oportunidades co-
merciales en, al menos, cin-
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Productos. ElproyectodelaUPidentificé que el jengibre (kién)
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cuentaconunagranoportunidad de ubicarseenBrunéiyJapon.

co paises. Aqui figura el mo-
noéxido de plomo, proyectan-
doaAustralia, Canad4, Chile,
Malasia e Indonesia. Sinem-
bargo, el casomas destacado
es el del fosfatodicalcico con
oportunidades en siete mer-
cadoque son partedel APEC:
Australia, Brunéi, Chile, Ma-
lasia, Indonesia, Nueva Zelan-
dayFilipinas.

“Son cientos de oportuni-
dades que hemos encontra-
do. Lo primero que se tiene
quesaber esque necesitamos
politicas comerciales conso-
porte cientifico. Acd, bdsi-
camente, estamos diciendo
‘este producto puede iraeste
mercado’. Esteeselcrucedelo
queel Peritieneyel mercado
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Metodologiadel
estudiodelaUP

Proyecto.Fue encabezado
porOscarMalca, vicedeca-
node sucarrerade Nego-
ciosInternacionales, juntoa
los alumnos Jhonatan Yac-
tayo, Ariana Castillo, Hanna
Wong, Lalie Huamani, Jesus
Yupanquiy Tadeo Prenti-
ce.Lametodologiaincluyé
unindicadorparaevaluarla
competitividad delos pro-
ductosqueseenvianyotro
paramedirlafortalezade
lasimportacionesdecada
economiadel APEC.

internacional demanda”, co-
ment6 Oscar Malca, investi-
gadordela UP.

Siguientespasos
Malcaderalléquelos produc-
tos mencionados ya se expor-
tan, por lo que la evaluacién
debe hacerse sobre la capaci-
dad de compraquetiene cada
economia. Con ello, se podra
descifrarsi el foco comercial
podriamejorarseaundestino
donde, porel mismovolumen
de envio, por ejemplo, se ter-
mina percibiendo mas.
Puntualmente sobre los
nuevos destinos, el investiga-
dorsenald que hay un aspec-
to cultural a considerar y del
cual debe sacarse provecho.
“En APEC, junto a Pert, hay
21 economias. Salvo México
y Chile, las otras son bastan-
tediferentes. Esdecir, hayun
acuerdo politico de coopera-
cién, peroladistanciacultural,
deidioma, esamplia, con losfi-
lipinos, entre otros”, indico.
Aqui es donde toma rele-
vancia la capacidad geren-
cialdelasempresas para con-
cretar el aprovechamientode
este escenario. Sin embargo,
Malca comenté que, justa-
mente, por aqui pasael prin-
cipal problema de que no se
dinamicen las exportaciones
peruanas.
“Nonecesitamos un trami-
tadorde aduanas, sino enten-
derlas negociaciones con In-
donesiaoNueva Zelanda. Ha-
cen falta global managers”,
puntualizo Malca.
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