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“La meta es incrementar el consumo
por persona a 1.4 kilos de cafe al
2025”7

Angie invest de ta

ad del Pacilico, aborda el gran valor
que tiene este p. para 2

Segin ol Mi

arerio de Dosarrollo Agrario y Riego (Midagri), Ins exporraciones de café
peruanc superaron los 132 millones de délares durante el primer bimestre del 2024, es
decir, 66 % mas respacro al mismo perfodo del afio pasado.

Asimismo, o Midagri sosricne que o 95% de Ia producdién nacional de café se desrina o I
exporlacion v el resto al consume interno. En el marco del Dia del Calé Peruano, Angie

Higuchi, profesora e invesrigadora de la Universidad del Pacifico, explica qué facrores

deternunan su adguisicion a mivel local.

“Los peruancs se caracterizan por consumir mas infusiones, guinua, maca, entre otros
prodiicres durante ol desayuna. | as compras de hehidnas carsn asedndas no solo al sabor
sine a la cultura ¥ al chma presente en la region, siendo =l café mas asociado a lugares
frios. Asimismo, Ias cosfiimbres, come, por ciemplo, ol use del café como herramicnra
social o tambign una asaciacien de su ConsuMe con Mmantenerse despierte prevalecen en

las preferencias de los consumidores”, coinenta la especialista, quien afade gue ol
consumeo per cpita anual de café nacional e importade llega a los 950 grames v cuyo
volimen os bajo on comparacién a paises vecinos.

Por cjempla, Colambin llagna a las 2.5 kilos y Brasil hasra los 6 kilos por porsana. Bnjo oan
linea, la meta del sector es ncrementar =l consumeo por persona a 1.4 kilos de café al ano
2025. Actualmente, el Pert destaca en la produccion de cafés especiales de alta calidad.

“Es imporLante destacar ls recuperacion de Brasil come pais productor de calé vy ¢omo ha
reparcutido en los precios. Lamentablemente, Perd no puede competir a su misma escala,

pero nueslro calé es espedial, de pocos volamenes, pero de alla calidad”, sostiene Higuchi.

Es de vilal imporlancia aumentar ¢l Consumo inlerno, ya gue benelicia @ loda la cadena de
suminisfro y por ande n niesrra cconomin. Fato implicn ahordar clemenros rales como In

relacion del café con la salud, con la edad del consunmidor, =l ingreso per capita, las
rendencins glohnles y orras; sefinla un infarme del Programn de Ins Naciones Unidas par ol

Desarollo (PNUD) con el apoyo de la Covperacion Suiza (SECO) sobre el consumo interno
de

Con =l

de promover el consumo interno de café, se debe implementar de forma
articulada la promocisn de esta bebida a través de actores lideres del sector publico,

empresas, gremios, orc. comao In GAmara Periiana de café y cncao y Ia Tunta Nacional del

Cafe que tiene cooperativas cafetaleras asociadas. ~Debemos aprender de estrategias
=6lidna como Ins de Colombia que ha renlizado esfiicrzos desde 1960 en posicionar a1 café
gracias a la labor de promocién ¥ mercades de la | ederacion Nacional de Cafeteros de

Colambin. Ademas, dobemas rescarar In importancia de realizacién de forins de

productores de café que acerquen a los consumidores a la principal fuente de emples rural
de los calelaleros en miedio de desalios derivados del cambio climatico ™ linaliza Higuchi.

A pesar de los grandes reros que implica ol cambio dimarica, 1n exporracién del café
peruanc continda come un referente para la sconomia peruana, siendo asi que =l 6L % del
roral de a1 exportacién se concontra on mercados coma Farndes Unides, BElgicn, Alemanin,

Canads, Suecia v Paises Bajos.

Hoy en dia, el café peruano ha conquistado 52 mercados internacionales por su calidad v
sabor, 1o gue ha permitido convertitse en uno de los pr

sarcexportacién, sefiala =l Midaqgri. En cuanto a las vari

iipales productos de
dades, cabe indicar que nuestro

pais es el priter exportador y productor mundial de cale organico junto @ Eliopis v esta en
=l top diez de productores de café ardbico.

Un punto importante a resaltar es que este es el primer producto agricola tradicional de
exportacion. El Pert cuenla con mas de 660 mil hecldress de calé en las cuales rabajan

mas de 238 mil productores, lo que significa que cerca de un

n de familias viven de su
cullivo. Su produccion se da en 11 regiones, pero se concentia en San Marting, Junin,
Cajamarca, Amazonas y Cusco.
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