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EL gol publicitario de Scotiabank bajo el
VAR de los marqueteros

Para los especialistas. ni las marcas ni los peruanos deberiamos depender de ningun Gareca.

MICOLAS CASTILLO AREVALS it £ RO RA

La eleccién de Ricardo Gareca como embajador de marca fue
un verdadero ‘golazo’ publicitario para Scotiabank. dadas las
cualidades del exentrenador de la bicolor, que, segin Ipsos,
tenia el 79% de aprobacién de la poblacién por haber llevado a
la Seleccion Nacional a un mundial después de 35 anos.
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El relato de

areca en las piezas pub
compromiso v seriedad que para €l significan los colores rojo v

blanco, junto con su testimonio de asociar el valor de hablar en

n Scotiabank después de ocho anos de ser su cliente,
genero réditos en la imagen del banco.

“Solo te puedo decir off the record que la campaf
snorme exito, gracias a la acogida de Ricardo en la opinion
publica...”, dijo una fuente familiarizada con el banco. “Todos los

indicadores de marketing fueron un éxito”, acotd.

“Poner la

ara de Gareca fue una gran estrategia para fortalecer
la marca, la solvencia. dar la imagen de un banco de éxito. Gareca

es uno de los hombres mas admirados. Entonce

. el banco lo
contratay esto le genera un benefic ser Gareca un hombre

afirmo Javier Alvarez, Ti
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DISCREPANCIAS

Sin embargo, en lo que no todos estan de acuerdo es en la
respuesta del banco luego de que la semana pasacla se

oficializara Ia contratacion de Gareca para dirigir a la seleccion

Scotiabank rescindic el contrato con =l entrenador, retire su

imagen de los paneles e hizo una pieza en la que, a modeo de

despedida. le d aue respeta su libertad de

| Mira: Gon acto terrorista, atacan torre de Poderosa en Pataz

Para Cesar de Marla, director creativo de la agencia
multinacional VML, despedirse de Gareca es una forma indirecta
de de

nada que ver contigo”. por lo que lo

ca

s
tomar decisiones categdric
e falla, nunca Mmas contratar.

n embargo, reflexions que, a partir de lo sucedido, no debemos

as ni concluir que “si una celebridad

~llas”

Argumentd que las marcas solidas sobreviven a todas estas
circunstancias porque estan hechas de mucho mas que un

comercial divertido o un protagonista famoso. y se sustentan en
encia que no se olvidan tan facilmente.
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Para Jorge Tru,
Ur

lo. profesor de la carrera de Marketing de Ia
Al de Scot

ersidad del Pac sbank estuve

cuando quisras

no es tan elegante si se quiere hablar de seriedacd.

“Se deb
E 1car la imagen de seriedad que
Gareca en el equipo peruano de personalidades que se

identifique con estas caracteristicas”, concluys el catedratico.

& descartar ese mensaje que eres libre de irte v, mas

2n. divers
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En lo aue sl coincide De Marfa con Trujillo es que “ni las marcas ni

los peruanos deberiamos depender de ningun Gareca™

“Alos peruanos nos han en

mo hin

Rado aser aprobados por los
hefs o por

extranjeros hada. como

© que sea. mas que

2 Querernos por lo que somos sin depender de otros. Por eso nos

Atimos tr

aicionados si nos abandona alguien exitoso y
sctranjero’, dijo De Maria.
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Para ninguno de los entrevistados la salida de Gareca de Ia
imagen de Scotiabank afectaria comercialmente al banco.
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La primera pieza de la estrategia de marketing de celeb:
de scotiabank. subida en agosto del ano pasado. tuvo mas de
38,500 ‘Me gusta’ en TikTok

Perta21 ePaper, Ingresa aquiy prusbalo gratis.
VIDEO RECOMENDADO

NO TE PIERDAS Contendo de Peruz1
£t gol publicitario de Scotiabank bajo el Carta a Pedro (OPINION) Ariel Segal: Joaquin.
VAR de los marqueteras “Caballero detl Amazonas




